Das Tor zur Welt

Wenn Tulin Duman, 27 und

Rechtzeitig zur Welt-
meisterschaft wagte

Tiilin Duman ein unge-
wdhnliches Experiment:
Sie erdffnete in Kreuzberg
einen kleinen Laden,

in dem sich alles nur

um FuBball dreht

studierte Pharmazeutin, kurz
vor 12 Uhr von ihrem Biircjob
beim Verein Gesundheit in der
Oranienstrafle 194 eintrifft,
driicken sich an der Schaufens-
terscheibe ihres kleinen La-
dens meistens schon ein paar
kleine Jungs die Nase platt. Sie
staunen tiber die Brasilien-Tri-
kots, iiber FuRball-Quartette
oder Wimpel, die in der Aus-
lage liegen. Schlieft Tiilin Du-
man dann endlich auf, flut-
schen die Nachwuchs-Fans
schnell durch die erst halb ge-
6ffnete Tiir, um in das rund 30
Quadratmeter grofe Mini-Sta-
dion mit griitnem Kunststoffra-

sen zu stiirmen, das die tiir-
kischstdmmige Ladeninhabe-
rin als gleichzeitige Spiel- und
Verkaufsflache eingerichtet hat.

Eigentlich hatte Tiilin ihren
Laden ,Goal — eine Welt fiir
FuBball” nur eréffnet, um ihrer
Begeisterung fiirs Kicken auch
abseits des aktiven Sports Aus-
druck zu verleihen. Doch je
nédher die Weltmeisterschaft
riickt, desto hdufiger wird Goal
zur Anlaufstelle all derer, die
sich auf das GroRereignis freu-
en, die ein paar originelle Mit-
bringsel suchen - oder einfach
von der unkomplizierten, net-
ten Art der Hobby-Geschifts-
frau angetan sind und mit ihr

iiber FuBball im Kiez oder auf
der internationalen Biihne fach-
simpeln wollen.

Wihrend sich die ,groRen”
FuBballfans mit Tiilin iiber
Qualitaten einzelner Spiele und
Spieler austauschen, macht
sich der Nachwuchs an den
tribiinendhnlich ansteigenden
Regalen zu schaffen. Dort
locken kleine Tipp-Kick-Figu-
ren, FuBballfilzstifte oder Pup-
pen, die bekannte Kicker dar-
stellen. In den unteren Regal-
riangen liegen vor allem Sachen
in Taschengeldniveau: Jugend-
biicher, schwarzweie Klad-
den, Radiergummis und Notiz-
blécke sowie verschiedene
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»Es gibt weder deutsche noch
tirkische Wimpel bei mir.
Das passt nicht zu unserem Kiez«

Quartette und — natirlich - je-
de Art von Béllen. Nach oben
hin wird das Sortiment er-
wachsener und zieht Jungmén-
ner mit Umhéngetaschen an,
die sich verfremdete Drucke
von StraBenfuBballern anse-
hen oder die wiederaufgeleg-
ten Originaltrikots Brasiliens
von 1970 befiihlen, die Tilin
Lsehr viel schoner” als die ak-
tuellen Trikots findet.

Tiilin Duman geht es um die
gelungene Optik, den Charme
und Witz der FuRball-Fanarti-
kel. Wer sich dagegen aus-
schlieflich wegen seiner pa-
triotischen Begeisterung fir
ein bestimmtes FuBball-Land
ausristen mochte, ist bei ihr
falsch: ,Es gibt weder deut-
sche noch tiirkische Wimpel
bei mir. Das passt auch gar
nicht zu unserem Kiez. Hierhin
kommen ja nicht nur Tiirken
und Deutsche, sondern auch
Franzosen, Schweden, Maro-
kaner oder Englénder. Und die
sollen sich im Laden ebenfalls
wiederfinden. Etwa, wenn sie
auf dem Weg zur Straflenfuf3-
ball-WM auf dem Mariannen-
platz bei mir reinschauen.”

Dass sich zurWM angeblich
alles, wo ein Fullball drauf'ist,
gut verkaufen lieB3e, hilt sie
fir ein Geriicht: ,Auch der
grofite Fulballfan fahrt nicht
auf alles ab, blof weil da ein
Ball drauf ist. Ich erkenne ja
auch, ob etwas liebevoll ge-
staltet wurde, oder ob ein
Aschenbecher flugs in Natio-
nalfarben angemalt und schon
als tolles WM-Produkt ausge-
geben wird.” AuRerdem diirfe
man nicht vergessen, dass es
im Fuftball-Land Deutschland
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schwer ist, dem Fan schlecht
gemachte FuBballprodukte un-
terzujubeln. ,Die Fans erken-
nen schnell, etwa bei einem
Quartettspiel, ob die Spieler-
namen korrekt geschrieben
sind oder nicht.” Etwas ande-
res sind fiir Tiilin die WM-Be-
geisterten, die sich beispiels-
weise fiir eine schwarz-rot-
goldene Periicke entscheiden:
.Das ist ironisch gemeint. Hof-
fe ich zumindestens.”
Dennoch sieht Ttlin fiir der-
artige Sachen keine lange Le-
bensdauer. AuBer vielleicht,
die deutsche Mannschaft
schneidet gut ab. ,Wenn es ei-
nigermafen lduft, halten sich
die Leute wohl noch lange am
WM-Kaffeebecher fest. Wenn
nicht, fliegt sicher alles schnell
in die Miilltonne.” Tiilins La-
den allerdings soll es auch nach
der WM noch geben. Schlief3-
lich brauchen die Nachbars-
kinder einen Ort, wo sie sich
téglich treffen kénnen. Und die
Erwachsenen einen FufBball-
Laden, der Trikots nicht nur
aufgrund der Popularitat der
entsprechenden Teams, son-
dern auch aus rein modischen
Aspekten anbietet. Also ganz
unabhéngig davon, wer Welt-

meister wird. Iris Braun

'@ Goal - eine Welt fiir FuBball
Mo-Fr 12-20 Uhr, Sa 12-19 Uhr,
OranienstraBe 194, Kreuzberg,
www.goal-eineweltfuerfussball.de



